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> ECTS : 1.5

> Nombre d'heures : 12.0

> Langue(s) d'enseignement : Français

> Période de l'année : Enseignement sixième 

semestre

> Méthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseignement : Cours magistral

> Ouvert aux étudiants en échange :  Oui

> Composante : Langues et cultures étrangères

> Code ELP : 5V6LMLOP

Présentation

Titre : Communication, cultures et sociétés

Les champs d’étude de la communication ne se 

limitent pas aux mondes marchands et aux plateformes 

numériques. L’objectif de ce cours est donc d’amener les 

étudiants à prolonger leur connaissance des sciences de 

l’information et de la communication dans le domaine 

culturel, en s’appuyant sur les théories développées 

par les cultural studies. Après une introduction générale 

permettant d’expliciter la genèse britannique de cette 

approche et l’importance de mobiliser les cultures 

populaires pour questionner le monde, plusieurs 

concepts clés seront explorés : l’idéologie et l’hégémonie 

culturelle, la résistance et les sous-cultures, l’identité, le 

genre et la race. Adoptant une approche pluridisciplinaire 

et internationale, une attention particulière sera portée 

sur la mobilisation de théoricien.ne.s ainsi que de 

productions culturelles issus de différents continents.

Évaluation

Session 1 :

Régime standard : Un écrit (fin de semestre)

Régime dérogatoire : Un écrit 1H30

Session 2 : Un écrit 1H30

Pré-requis nécessaires

Français niveau C1. Suivre le parcours « Médias et 

communication ».

Compétences visées

Analyse critique des biens culturels (musiques 

populaires, films et séries, jeux vidéo, etc.)

Compréhension des enjeux socio-politiques qui 

traversent les cultures populaires

Compréhension des stratégies et des enjeux de 

représentation
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