
Espagnol de la gestion des organisations

Infos pratiques

> ECTS : 1.5

> Nombre d'heures : 12.0

> Langue(s) d'enseignement : Espagnol

> Période de l'année : Enseignement sixième 

semestre

> Méthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseignement : Travaux dirigés

> Ouvert aux étudiants en échange :  Oui

> Composante : Langues et cultures étrangères

> Code ELP : 5V6LEAFP

Présentation

Cet EC propose de mettre en application les notions 

transversales abordées dans le cadre de la formation LEA 

(marketing, commerce international, tourisme) à travers 

des études de cas et des mises en situation (lancement 

de projets et de produits, création d’une activité). Une 

place importante sera donnée aux stratégies de marque, 

en particulier au branding culturel. Les étudiants seront 

invités à analyser les stratégies adoptées par des 

entreprises présentes dans le monde hispanique et 

à proposer leur propre stratégie de développement, 

d’expansion et de promotion dans le cadre du lancement 

d’un produit ou la création d’une entreprise.

Évaluation

Session 1

Régime standard : une épreuve écrite sur table 

(durée :1h30) et un oral (durée : 15 à 20 minutes).

Régime dérogatoire : une épreuve écrite sur table (durée : 

1h30)

 

Session 2 : une épreuve écrite sur table (durée : 1h30)

Pré-requis nécessaires

niveau C1 en espagnol

Compétences visées

- Comprendre et interpréter des ressources en espagnol.

Travailler en équipe et en réseau, ainsi qu’en autonomie et 

responsabilité au service d’un projet.

- S’approprier et mobiliser le vocabulaire d’un champ 

professionnel en langue étrangère. Interagir à l’oral et à 

l’écrit en espagnol dans un cadre professionnel.
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