
Explorer la langue des médias et de la 
communication - Espagnol (EAD)

Infos pratiques

> ECTS : 1.5

> Nombre d'heures : 18.0

> Période de l'année : Enseignement cinquième 

semestre

> Méthodes d'enseignement : A distance

> Composante : Langues et cultures étrangères

> Code ELP : 5V5LELMD

Présentation

Ce cours de TD est à destination des étudiant.es 

ayant choisi l’option de spécialisation «  Média et 

Communication  ». Il est enseigné en espagnol et se 

concentre sur l’aire culturelle et linguistique de spécialité, 

offrant ainsi un prolongement distinctif des contenus 

abordés en conférences de méthode.

  L’objectif principal de cet enseignement consiste 

à acquérir une bonne compréhension du paysage 

médiatique de l’aire culturelle étudiée et développer 

une capacité d’analyse de contenus de presse écrite, 

audiovisuelle et numérique dans la langue de spécialité. À 

l’issue de ce cours, les étudiants doivent être en capacité 

de mobiliser des connaissances sur :

#        Le vocabulaire des médias en espagnol

#        L’analyse de contenus médiatiques hispanophones

#        Les acteurs médiatiques contemporains 

(traditionnels et numériques)

#        La métamorphose des industries médiatiques 

(usages, production, discours)

#        Les enjeux médiatiques contemporains (social, 

politique, économique)

 Le premier semestre se concentre principalement sur 

l’étude de la presse écrite.

 Cet enseignement offre des connaissances stratégiques 

et un avantage comparatif aux étudiants qui souhaitent 

par la suite travailler dans le domaine des médias, des 

industries culturelles et de la diplomatie, en France 

comme à l’étranger.

N.B. Tout le contenu des cours est disponible en ligne, 

toutefois les examens ont lieu obligatoirement en présentiel 

sur le campus.

Évaluation

SESSION 1 : Évaluation écrite 1H30

 

SESSION 2 : Évaluation écrite 1H30

Pré-requis nécessaires

Niveau C1 en espagnol. Il est conseillé d’avoir suivi le 

cours Introduction aux SIC (5V3LMED ou 5V4LMED).

Compétences visées

- S’approprier et mobiliser le vocabulaire du champ des 

médias en langues étrangères

- Traduire, analyser et interpréter des contenus 

d’informations générales

- Comprendre et interpréter des ressources médiatiques 

en langues étrangères

- Effectuer une veille de l’actualité et internationale à 

partir de sources fiables

- Déployer les connaissances acquises concernant les 

principaux médias des aires linguistiques concernées
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