Histoire et identité de marque

Infos pratiques

> ECTS:. 45

> Nombre d'heures : 18.0

> Langue(s) d'enseignement : Francais
> Niveau d'étude : BAC +5

> Peériode de l'année : Enseignement dixieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence
> Forme d'enseighement : Cours magistral
> Ouvert aux étudiants en échange : Oui

> Campus : Campus de Nanterre

> Composante : Sciences économiques, gestion,
mathématiques et informatique

Présentation

La marque joue un réle primordial dans la vie de toute
entreprise. Elle est créatrice de valeur. La marque raconte
des histoires et développe un univers symbolique. Créer
une marque forte est complexe et demande aux managers
de reflechir en permanence sur ce qu'elle est et sur ce
qu'elle doit étre a court, moyen et long terme.

Objectifs

Ce cours a pour objet de faire appréehender aux etudiant(e)s
limportance des marques et de leur bonne gestion. Il vise
a faire découvrir, sur la base de cas et d'illustrations, les
principales stratégies visant a accroitre la « valeur » des
marques en s'appuyant sur leur histoire et leur identite.

Evaluation

Session1:

- Formule standard : Dossier en groupe
- Formule dérogatoire : oral

Session 2 : Etude de cas individuelle
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Pre-requis necessaires

Les étudiants doivent avoir une connaissance des
principes generaux de gestion et de marketing.

Compétences visées

Approche a long terme de la gestion des marques.
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