Italien des affaires

Infos pratiques

> ECTS:15

> Nombre d'heures : 12.0

> Langue(s) d'enseignement : Italien
> Niveau d'étude : BAC +3

> Peériode de l'année : Enseignement sixieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseignement : Travaux dirigés

> Ouvert aux étudiants en échange : Oui

> Composante : Langues et cultures étrangeres
> Code ELP: 4V6LIAFP

Présentation

Sujets principaux abordeés dans le cours :

# Rappel des strategies visant a minimiser les colts par
la recherche de la flexibilite.

# Les stratégies de développement et d'expansion

de l'entreprise : integration verticale, diversification,
expansion geographique.

# Diversification, différenciation, segmentation :
différences et rapports. # Marketing (les 4P du marketing
mix) et branding.

Objectifs

Ce cours se propose d'approfondir les connaissances du
langage économicogestionnaire acquises au semestre
precedent et de les relier, en italien, aux nouveaux
concepts abordeés en francais dans les cours d' Initiation
au marketing ( semestre 5) et de Strategies d'entreprise
(semestre 6). Dans ce cas aussi, l'enseignement

n'est pas limité au domaine strictement langagier de
'économie et de la gestion, le but étant de l'élargir a

la compréhension - et, en méme temps, a une vision
critique - du fonctionnement de l'entreprise dans le
systeme capitaliste.
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Evaluation

# Controle continu : un devoir maison et un devoir sur
table

# Contréle dérogatoire : un écrit

# Contréle de seconde chance : un écrit

Pré-requis nécessaires

Bonne connaissance de la langue italienne italienne
(équivalent du niveau B2/C1 du référentiel européen en
italien).

Compétences visées

# Connaissance des décisions opérationnelles et
stratégiques du chef de produits opérant au sein d'un
département marketing.

# Prise de conscience des impacts sociaux des strategies
de marketing/branding et de leur role dans le processus
de développement du mode de production capitaliste.
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Ressources pédagogiques

Textes extraits de la presse économique italienne et des
sites web de grandes entreprises multinationales.



Contact(s)

> Luca Marsi
Responsable pedagogique
lmarsi@parisnanterre.fr
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