Marketing du sport (séminaire) - outils et méthodes

Infos pratiques

> ECTS:. 45
> Nombre d'heures : 24.0

> Peériode de l'année : Enseignement neuvieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence
> Forme d'enseignement : Cours magistral
> Ouvert aux étudiants en échange : Oui

> Composante : Sciences et techniques des activités
physiques et sportives

> Code ELP: 559METo1

Présentation

En bonne articulation avec les enseignements de
marketing en master 1, les principaux thémes abordés
sont (a titre indicatif) : la mobilisation des partenaires
institutionnels dans le cadre d'un événement sportif et
le lobbying (les fédérations sportives, l'action de ['Etat
et des collectivités locales) ; création d'entreprise et
lancement de produit, proposition et chaines de valeur,
les nouvelles strategies de marques ; le marketing digital,
les apports du web, le big data et les nouvelles formes
d'influence ; le marketing durable ; le sponsoring sportif
comme technique de communication, le mécénat,

les partenariats medias et le marketing relationnel ; le
marketing du luxe.

Chaque séminaire thématique est appuyé par des
études de cas et des travaux réalisés en groupes par les
etudiant(e)s.

Objectifs

Cet EC poursuit deux objectifs :

+ mettre a la disposition des étudiant(e)s, sous un angle
pratique et professionnalisant, les principaux concepts et
outils du marketing appliqué au domaine du sport

- acquerir les reperes indispensables a la comprehension
des démarches et enjeux des annonceurs, des sponsors,
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des agences spécialisées et des autres acteurs
(institutionnels ou économiques) du secteur

Evaluation

REGIME STANDARD
- Contréle Continu

Etudes de cas ou exposeés, réalisés en équipe + assiduité

REGIME DEROGATOIRE
- Contréle Terminal (semaine d'examens)

Dossier sur un théme et un format imposés

REGIME STANDARD / DEROGATOIRE

Dossier

Pré-requis nécessaires

Vocabulaire et notions de bases du marketing (niveau L3)

Compeéetences visees

Etre capable de décrypter les mécanismes d'analyse
strategique et la déclinaison du « marketing mix »
spécifiques au sport et a ses activités connexes
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Ressources pedagogiques

Etudes de cas, extraits videos, articles de presse et
publications scientifiques

Contact(s)

> Arnaud Lacaze
Responsable pedagogique
alacaze@parisnanterre.fr
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