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Présentation

Les entreprises sont confrontées a des environnements
multiples et changeants. Les marchés réels sur lesquels
elles s'approvisionnent ou vendent leurs services sont
entachés par de multiples frictions ou d'imperfections.
Celles-ci ont de multiples sources : acces a l'information,
nombre limité d'acteurs sur un marché, etc. Par différents
canaux, ces sources engendrent un pouvoir de marché
que les entreprises peuvent chercher a renforcer et que
les autorités de la concurrence cherchent au contraire a
contrer.

L'objectif de ce cours sera en premier lieu de comprendre
pourquoi certains types de marchés favorisent

l'apparition du pouvoir de marché et quelles sont les
consequences de ce pouvoir sur les differentes parties
prenantes. Partant, il s'agira d'analyser comment les
firmes peuvent tenter de pérenniser voire de renforcer ce
pouvoir. Enfin, les autorités de la concurrence a travers

la politique de la concurrence cherchent a réguler ces
comportements et a en bannir certains exces. Il s'agira de
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comprendre la finalité et les moyens mis en ceuvre pour
mener de telles actions.

PLAN DE COURS (a titre indicatif) :

- Chapitre 1: Concurrence et Pouvoir de Marche
— Etude de cas : Amazon : marchés numériques et
tarification algorithmique
— Thémes abordés : les marchés concurrentiels ;
le pouvoir de marche (définition, mesure, origine et
conséquences) ; les sources d'imperfections et de
frictions
— Le champ de l'économie industrielle et de la
concurrence imparfaite
— Management stratégique vs. Economie industrielle ?
PARTIE 1: EXPLOITER SON POUVOIR DE MARCHE
- Chapitre 2 : Deux cas extrémes : Concurrence et
Monopole
— Quelle stratégie en concurrence ?
— La strategie d'une firme en monopole
— Ses incidences economiques
— Les sources du pouvoir du monopole
- Chapitre 3 : Monopole et Discrimination tarifaire
— Une définition élargie du monopole
— La discrimination tarifaire
— Versioning et stratégies ? freemium ?
— D'autres formes de discrimination
-+ Chapitre 4 : la théorie des jeux comme outil
d'analyse
— Définition et champs d'application de la théorie
des jeux
— Les jeux simultanés
— Les jeux séquentiels
— Limites de la théorie des jeux
-+ Chapitre 5: Le Pouvoir de Marché dans un Oligopole
— La concurrence en quantite
— La concurrence en prix
PARTIE 2 : RENFORCER SON POUVOIR DE MARCHE
- Chapitre 6 : Manipuler la qualité et l'information
— Biens standardisés et concurrence en prix
— Différenciation des produits et concurrence en prix
— Colts de recherche, information et publicité
+ Chapitre 7 : Manipuler les structures de marché
— Barrieres a l'entrée strategiques et non
stratégiques
— Prix-limite et prix-prédateurs



— Autres stratégies anti-concurrentielles
+ Chapitre 8 : Ententes et fusions
— Les différentes formes d'ententes et leurs impacts
— Les différentes formes de fusions et leurs impacts
- PARTIE 3: LUTTER CONTRE LE POUVOIR DE MARCHE
- Chapitre 9 : Les fondements et les objectifs de la
politique de la concurrence
— Le réle des autorités de la concurrence
— Les outils de la politiques de la concurrence
— Les limites de ce contréle
- Chapitre 10 : La politique de la concurrence en
pratique : la difficile régulation des plateformes et
des marchés numériques
— Etude de cas (décision récente d'une autorité de la
concurrence)
— De nouvelles problématiques ?
— Des réegulations specifiques (Digital Services Act,
Digital Markets Acts, IA Act et Data Act)
— Conclusion : regulation vs. innovation ?

Objectifs

- Analyser les stratégies des firmes et les mécanismes de
concurrence face a différentes structures de marche ;

+ Comprendre comment ces strategies influencent la
situation des differentes parties prenantes ;

- Identifier le role de la politique de la concurrence et de la
régulation dans ce cadre ainsi que des moyens d'action.

Evaluation

Modalites : CT
SESSION 1:
Controle Terminal

- Type : Ecrit, QCM

- Durée : 2hoo
Régime Dérogatoire
- Type : Ecrit, QCM

+ Durée : 2hoo
SESSION 2

- Type : Ecrit, QCM

+ Durée : 2hoo
Utilisation de lintelligence artificielle :

+ LA est autorisé pour travailler le cours et les TD et se
préparer aux examens.

- Durant les épreuves écrites, tout usage de lIA est
interdit et est passible d'une sanction prononcée par la
Commission Disciplinaire de l'Université Paris-Nanterre.
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Pre-requis necessaires

Cours de principes de microéconomie (en particulier
analyse des comportements de production, de l'équilibre
de marché et notions de surplus)

Connaissances mathéematiques : 1) représentation
graphiques de fonctions simples (linéaires, quadratiques) ;
2) maximisation d'une fonction a une variable
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